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二、说明、目录、图表目录

    园林工具指用于园林等方面的工具。 　　

    按照使用场合分类，园林工具包括园艺工具和园林工具。 　　

    按照使用对象分类，还能够分成家用工具和专业工具。 　　

    按照动力不同，又分为引擎类和电动类，引擎类使用2冲程或4冲程发动机，本田或BS的是

高端产品的首选；电动类又细分为交流类和直流类。 　　

    园艺工具：园林剪刀、花卉工具（园林花具，小套花具）。园林剪刀主要产品有高枝剪、

整篱剪（篱笆剪）、剪枝剪（整枝剪、修枝剪）、多用剪、摘果剪、剪花剪、剪草剪等；田

园组套花卉工具（园林花具，小套花具）包括花锹、花铲、花耙、花锄、花叉等等，具体有

两头锄（两头花锄）、平锄、平耙、三齿花锄、三齿花耙、锄耙、锄镐、大花铲、小花铲、

三字花铲、一字花叉、六齿花耙等。 　　

    园林机具主要有：草坪修剪机、割灌割草机、绿篱修剪机、油锯、水泵、打孔机、起草皮

机、打药机及各款园林工具。 　

    随着国内这几年城市建设的发展，城市绿化已经形成很大一个产业，日常的养护便依赖这

些工具来完成。我们日常看见的大多是汽油机动力的园林工具，如割草机、修枝剪、打草机

、修边机、割灌机等。家用工具在国内市场并不常见，虽然大多在国内生产，但是基本都是

销往欧美市场。

    中国产业信息网发布的《2012-2016年中国园林工具市场深度调查及战略咨询研究报告》共

十六章，立足于中国园林工具市场发展现状分析，通过对中国园林工具行业环境、产业链、

市场供需、价格、生产企业的详尽剖析，以使投资者达到对中国园林工具产品市场发展现状

的全面、深入掌握；同时为使投资者把握中国园林工具未来的市场发展趋势，报告对行业未

来发展趋势和市场前景进行科学、严谨的分析与预测；另外在投资分析部分，针对企业投资

决策依据进行了重点分析，并综合给出投资建议。
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